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LANDSCHAFT, PÄRKE, BAUKULTUR
WEGE AUS DER SELBSTVERSTÄNDLICHKEITSFALLE

ROUNDTABLE - WORKSHOP

25. November 2021
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MIT AM TISCH

Tina Müller
Stv. Geschäftsleiterin, Co-Bereichsleiterin Tourismus, Netzwerk Schweizer Pärke

André Gisler
Tourismusdirektor Flims Laax Falera
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INPUT 1
NATURNAHER TOURISMUS IN DEN SCHWEIZER PÄRKEN

Tina Müller, Stv. Geschäftsleiterin Netzwerk Schweizer Pärke

25. November 2021
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INPUT 2
ÜBER DEN WIPFELN UND ZUM UNESCO GEBIET

André Gisler, Tourismusdirektor Flims Laax Falera

25. November 2021



No.1 FRAGESTELLUNG

Soll und kann der Tourismus Landschaft und Baukultur besser in Wert 

setzen/ausspielen?

Subfragen:  

⦿Wie können wir Zugang zum Erlebnis Landschaft schaffen? 

⦿Welche Zugangsformen sind zu favorisieren?

⦿ Eröffnet die Digitalisierung neue Möglichkeiten? 

⦿Wessen Rolle und Aufgabe ist dies? 



No.2 FRAGESTELLUNG

Wie können wir durch die Schweizer Pärke mehr touristische Wertschöpfung 

entwickeln?

Subfragen:  

⦿Wie können uns die Schweizer Pärke differenzierend im 

Eco-Tourismus positionieren?

⦿Wie entsteht die Kraft der Vernetzung von Tourismus und Pärken?
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