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DER WEG IST DAS ZIEL

MOBILITAT ALS RUCKGRAT
DES TOURISMUS

Das menschliche Bediirfnis nach Mobilitidt schafft die Grundvoraussetzungen fiir den
Tourismus. Mobil zu sein ermaglicht es, neue Orte zu entdecken und als Touristen zu reisen.
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Eine Variante der «Grand Tour of Switzerland» ist ein Roadtrip fir Elektrofahrzeuge.

Lea Pirovino, Innotour

Mobilitat ermaoglicht es, touristische
Attraktionen und Destinationen zu
erreichen, aber sie dient nicht aus-
schliesslich als Mittel zum Zweck
fir den Tourismus. Denn eine Reise
durch ein so vielfaltiges Land wie die
Schweiz mit ihren atemberauben-
den Landschaften ist an sich schon
ein Erlebnis. Dieses Potenzial wird
etwa durch den Einsatz von Panora-
mawagen auf landschaftlich beson-
ders interessanten Zugstrecken fir
den Tourismus in Wert gesetzt. So
lasst sich beispielsweise mit dem
Glacier Express von St. Moritz durch
die Alpen nach Zermatt oder mit dem
Gotthard Panorama Express aus der

TITELBILD

Der Bernina Express in der
verschneiten Landschaft Graubiindens.
Source: Swiss Travel System AG / Tobias Ryser
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Zentralschweiz ins Tessin reisen.
Die Zugfahrt wird dadurch zu einem
touristischen Produkt. Das Innotour-
Projekt «Grand Train Tour of Switzer-
land» geht noch einen Schritt weiter
und vereint diese und weitere Pano-
ramastrecken zu einem umfassen-
den Rundreiseangebot mit der Bahn
(Seite 3).

Mobilitdt umfasst auch langsamere
Arten der Fortbewegung, die von tou-
ristischer Bedeutung sind. Dazu zahlen
der Lieblingssport der Schweizerin-
nen und Schweizer, das Wandern, oder
auch das immer beliebter werdende
Velofahren. Mit zahlreichen Erlebnis-
routen [siehe z.B. S. 6 Radwanderroute
888 Grines Band Bern und 5.7 «lLa
Route Verte») wird auch hier Mobilitat
gezielt genutzt, um neue touristische
Angebote zu schaffen.

NACHHALTIGES REISEN

Die Mobilitat spielt fiir einen nachhal-
tigen Tourismus eine zentrale Rolle.
Die Bestrebungen missen dahin

gehen, die touristische Mobilitat ins-
gesamt nachhaltiger zu gestalten
und Klima und Umwelt zu schonen.
Hierzu gilt es sowohl den Anteil des
offentlichen Verkehrs als auch die
multimodale Mobilitdt zu fordern.
Neben der schweizweiten Vernetzung
des Mobilitats- und Verkehrssektors
tragt auch der Ausbau internationaler
Bahnanbindungen zur nachhaltigen
touristischen Mobilitat bei.

Das Reisen mit dem offentlichen Ver-
kehr zum Erlebnis zu machen, schafft
wichtige Anreize. Ein ebenso wichti-
ges Thema ist der Gepacktransport.
Desto einfacher dieser fiir die Rei-
senden gestaltet werden kann, desto
attraktiver wird das An- und Abreisen
in die Ferien per OV. Eine besondere
Bedeutung kommt dabei der «letz-
ten Meile», also vom Bahnhof oder
der Haltestelle zur Unterkunft zu. Ein
kirzlich lanciertes Innotour-Projekt
in Saas-Fee (berbriickt diese letzte
Meile nun mit einem autonomen
Gepackroboter [Seite 4).



OV-TOURINGLAND

DIE «GRAND TRAIN TOUR OF
SWITZERLAND>» ERFINDET

DAS REISEN IM ZUG NEU

Die Kombination der schonsten Panoramabahnreisen wird zu einem touristischen Erlebnis.
Die «Grand Train Tour of Switzerland» ist ein grosser Erfolg.

Sandra Scheidegger, Schweiz Tourismus

Die Schweiz ist flir Rundreisen prades-
tiniert. Die kurzen Distanzen, die Diver-
sitdt von Kulturen und Landschaften
sowie die gute Erreichbarkeit bieten
optimale Voraussetzungen. Vor diesem
Hintergrund wurde eine Kombination
der schonsten Panoramabahnstrecken
als Attraktion des offentlichen Verkehrs
(6V) entwickelt. Das Hauptziel bestand
darin, eine Highlight-Rundreise mit
dem Zug - die «Grand Train Tour of
Switzerland» (GTToS) - zu einem tou-
ristischen Erlebnis zu machen. Im
Tourismusmarkt fehlte bisher ein ent-
sprechendes Produkt, das den Gasten
als buchbare Tour angeboten werden
konnte.

Um die Leistungstrager rund um die
GTToS an einen Tisch zu bringen, wurde
ein Verein gegriindet, der die Interes-
senvertretung, die Nachfrageforderung
und die Produktentwicklung des Tou-
ringlandes Schweiz mit dem &V ver-
starken sollte. Innotour leistete fiir den
Erfolg des Projektes eine dusserst rele-
vante Anschubfinanzierung.

GROSSES INTERESSE

Durch den Austausch von Infor-
mationen und Erfahrungen sowie
gemeinsamen Aktivitaten, konnte das
Projekt erfolgreich umgesetzt und
die Schweiz neu als dV-Touringland
positioniert werden. Fir die profes-
sionelle Kommunikation der GTToS
wurde neues Text-, Bild- und Film-
material produziert. Zudem gibt es
einen Werbeauftritt in 14 Sprachen.
Ein grosser Wurf gelang auch mit der
App. Sie gibt Reisenden alle «Must-
Sees» und Ausflugstipps auf einen
Blick an und ermdglicht nebenbei
das Sammeln von Stempeln und Aus-
zeichnungen. Die visuelle Prasenz
der «Grand Train Tour of Switzerland»

Eine Attraktion des offentlichen Verkehrs:

Die Weinbergterrassen des UNESCO-Welterbes Lavaux
im Kanton Waadt zahlen zu einem Package mit malerischen

Panoramastrecken.

entlang der Route wurde mit mehre-
ren Branding Touch Points gestarkt,
so etwa am Flughafen Ziirich. Dank all
dieser Massnahmen und der neuen,
online buchbaren Reisepakete wurde
eine Vervierfachung der Umséatze mit
GTToS -Tickets realisiert.

Die GTToS geniesst mittlerweile gros-
ses Vertrauen und Interesse in der
Tourismuslandschaft Schweiz. Organi-
satorisch zog das Produktmanagement
im Januar 2021 zu Schweiz Touris-
mus. Somit werden nun die wichtigs-
ten nationalen Touringprodukte der
Schweiz, namentlich die «Grand Train
Tour of Switzerland» und die «Grand
Tour of Switzerland», gemeinsam im
neu geschaffenen Touring-Segment
vermarktet.

GRAND

SRAIN TOUR

OF SWITZERLAND

DIE TOUR BIETET REISENDEN
ALLE «MUST-SEES».

PANORAMA

Pluspunkt

Mit der «Grand Train Tour of Switzer-
land», einer Highlight-Rundreise im
Zug, kann sich die Schweiz als Touring-
land des offentlichen Verkehrs positio-
nieren.

Kontakt

Schweiz Tourismus

04428812 67
sandra.scheidegger@switzerland.com




GEPACKTRANSPORT

ROBOTER ROBI ENTLASTET
TOURISTEN IN SAAS-FEE

Beim Reisen mit dem affentlichen Verkehr stellt sich oft die Frage, wie man vom Bahnhof oder
der Haltestelle mit dem Gepack am besten zur Unterkunft gelangt. In Saas-Fee soll Roboter
Robi diesen Transport iibernehmen.

Matthias Supersaxo, Tourismusdirektor
Saas-Fee/Saastal

In der Schweiz setzen viele Menschen
fur ihre Ferien auf den offentlichen
Verkehr. Dieser zeichnet sich durch
bestens aufeinander abgestimmte
Verkehrsmittel aus. Das Problem ist
jedoch: Wie kommt man nach der
Ankunft am Bahnhof oder der Halte-
stelle mit schwerem Gepack zu Fuss
zu seiner Unterkunft?

Diese Frage stellte sich die autofreie
Tourismusdestination Saas-Fee.
Hier transportieren die Feriengaste
ihr Gepack entweder mit einem
Elektrofahrzeug, einem Handwagen
oder von Hand ohne Hilfsmittel. Um
den Gastekomfort zu erhShen und
gleichzeitig den Verkehr mit Elekt-
rofahrzeugen zu reduzieren, suchte

Saas-Fee nach nachhaltigen und
innovativen Ansatzen fir den kinf-
tigen Gepacktransport. Die Losung
kdnnte ein intelligenter, selbstfah-
render Roboter namens Robi sein,
der in einem Pilotversuch getes-
tet werden soll. Die Kundinnen und
Kunden bestellen ihn per App zu
sich. Der Roboter holt sie an der
Haltestelle oder beim Hotel ab und
folgt ihnen auf Schritt und Tritt bis
zum Zielort, Die Kunden mussen nur
ihr Gepack auf den Roboter laden.
Am Ziel nehmen sie ihre Koffer wie-
der zu sich und Robi ist bereit fur die
nachste Fahrt.

ZWEI TESTPHASEN

Fir den Pilotbetrieb in Saas-Fee
bendtigte es eine Ausnahmebewilli-
gung des Generalsekretars des UVEK.
Betreiber des Roboters ist das Unter-
nehmen PostAuto, das bereits als

Der Roboter Robi von PostAuto bietet mehr Komfort fiir Kunden des éffentlichen
Verkehrs.
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Betreiber des weltweit ersten auto-
matisierten Busses im offentlichen
Verkehr in Sitten einige Erfahrung
mitbringt. Ist der Test mit Gepéackro-
bater Robi erfalgreich, kann er der-
einst zum Einsatz kommen. Und zwar
nicht nur in Tourismusorten, sondern
auch in Stadten, beispielsweise fir
den Gepack- und Einkaufstransport
alterer oder mobilitdtseingeschrank-
ter Menschen.

Der von Innotour finanziell unter-
stltzte Pilotversuch in Saas-Fee
besteht aus zwei Testphasen (Oktober
2021 sowie ab Sommer 2022, nach
dem aktuellen Zeitplan). In den ersten
Monaten wird Robi von einer Begleit-
person betreut, die beobachtet, was
sich die Kunden von dieser Dienst-
leistung winschen, und wie haufig
sie nachgefragt wird. Diese Person
sorgt auch daflir, dass der Testbetrieb
sicher ablauft. Ab Sommer 2022 wird
dann weiter an der Technik und dem
Businessmodell gefeilt.

Wahrend des Pilotbetriebs besteht fiir
alle interessierte Personen die Mog-
lichkeit, das Produkt vor Ort kostenlos
zu testen. Alle Informationen gibt es
unter www.saas-fee.ch/robi.

PANORAMA

Pluspunkt

Der innovative Charakter des Pilot-
projekts mit dem Gepackroboter tragt
zur Starkung der Wettbewerbsfahigkeit
des Tourismusstandorts Schweiz bei.

Kontakt

Saas-Fee/Saastal Tourismus
027 958 18 58
medialdsaas-fee.ch




«SWISS ALPINE PARK»

DER NUTZEN DER GRIMSELBAHN
FUR DEN TOURISMUS

Dank der Grimselbahn kann der Alpenbogen zu einem Themenpark entwickelt werden. 160
Anbieter beteiligen sich bereits an dem Projekt.

Das Projekt ermdglicht es, viele Dienst-
leister in der Grimselregion zu vereinen,
wie das historisches Alpinhotel Grimsel
Hospiz.

Dres von Weissenfluh, Grimselbahn AG

Mit der fir 2033 geplanten Inbetrieb-
nahme des Grimseltunnels zwischen
dem Berner Oberland und dem Goms
im Wallis wird die Grimselbahn das
Schmalspurnetz nordlich und siid-
lich der Alpen verbinden. Tourismus-
regionen wie Montreux, Interlaken,
Luzern, Andermatt und St. Moritz wer-
den sich damit naher riicken. Das Pro-
jekt «Nutzen der Grimselbahn fir den
Tourismus» zeigt einen Weg, um den
Alpenbogen der Schweiz mit einem
integralen Ubernachtungs- und Mobili-
tatsangebot fir Personen und Gepack
zu dem womdglich grossten «Themen-
park» der Welt zu entwickeln. Es konnte
dank der Unterstiitzung durch Innotour
gestartet werden,

Der Personentransport auf dem beste-
henden Schmalspurnetz im Alpenraum
wird mit der Hoteliibernachtung kom-
biniert und Uber eine eigene Plattform
und damit ein geschlossenes Okosys-
tem, dem «Swiss Alpine Park», ver-
trieben. Fir den Gepdacktransport ist
ein System von Knotenpunkten, meist
an Bahnhdfen, vorgesehen. Daneben

Ying

schaffen themenspezifische Pauschal-
angebote Inspiration und Nachfrage.

MEHR KOMFORT

Gaste konnen durch eine Buchung von
Unterkunft, der Nutzung der Schmal-
spurbahnen sowie des Gepdcktrans-
ports im Okosystem «Swiss Alpine
Park» alle verfiigharen Aktivitaten
tiber diese Plattform dazu reservieren.
Fir die Gaste wirde dies mehr Kom-
fort und weniger Reiseerschwernisse
bedeuten. Die an diesem Projekt betei-
ligten Anbieter kénnen sich mit dem
geschlossenen gemeinsamen Okosys-
tem einen kompetitiven und langfris-
tigen Wettbewerbsvorteil sichern, der
eine international einzigartige Positio-
nierung verschafft.

Das Interesse an dem Projekt ist sehr
gross. Uber 160 Organisationen und
Anbieter im Alpenraum sind darin ein-
gebunden und somit erste Anwarter
fir die Teilnahme an dem geplan-
ten geschlossenen System. Erste
Abkldrungen zeigen auch, dass ein
Gepacktransport zwischen den Desti-
nationen im Alpenraum nach Inbetrieb-
nahme des geplanten Grimseltunnels
schlank organisiert und kostenglinstig
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angeboten werden kann. Derzeit wird
geprift, ob ein Angebot mit Alternativ-
routen zum Grimseltunnel mdglich ist,
das bereits in naher Zukunft auf den
Markt gebracht werden kann.

THEMENSPEZIFISCHE
PAUSCHALANGEBOTE
SCHAFFEN INSPIRATION
UND NACHFRAGE.

PANORAMA

Pluspunkt

Neuartige Angebote im Alpenraum
ermdglichen eine Verlagerung von der
Strasse auf die Bahn.

Kontakt

Grimselbahn AG

078865 76 88
dres.vonweissenfluh@grimseltunnel.ch




RADWANDERROUTE

AUF DEM E-BIKE LOKALE
BESONDERHEITEN ENTDECKEN

Geniessen und entdecken ist das Motto der Radwanderroute 888 Griines Band Bern.
Sie verbindet auf 59 Kilometern die Gemeinden rund um die Velostadt Bern.

Damaris Schmid, Bern Welcome

Das Grine Band Bern soll sich zu
einem Naherholungsgebiet fir die
lokale Bevdlkerung und fir auswar-
tige Gaste entwickeln. Es kann so zur
Vernetzung der beteiligten Gemein-
den und Regionen beitragen sowie
der Bevolkerung und den Gasten ein
attraktives Erlebnis bieten. Die Rad-
wanderroute 888 Griines Band Bern
fiihrt durch den Ubergang zwischen
dem urbanen Stadt- und Agglomera-
tionsgebiet und dem angrenzenden
landlichen Gebiet. Insgesamt verlauft
die Route durch 15 Gemeindegebiete
rund um die Stadt Bern.

Es lohnt sich, an den acht markierten
Erlebnisorten Stopps einzulegen und
Wissenswertes oder Witziges zu den
Themen Natur und Landwirtschaft zu
erfahren. Zum Beispiel, warum das
Wasser der Belper Giessen unver-
wechselbar klar ist oder wie der Weiler

«Chéas u Brot» zu seinem Namen kam.
An den mit grinen Tafeln markierten
Standorten laden ausserdem Baum-
stamm-Bankli zum Verweilen ein. Am
besten kauft man sich unterwegs ein
Picknick in einem Hof- oder Dorfladen
oder gonnt sich ein hausgemachtes
Dessert in einem Restaurant entlang
der Radwanderroute 888 Griines Band
Bern. Bestehende lokale Angebote wie
Hof- und Dorfladen wurden in das Pro-
jektintegriert mit dem Ziel, den Gasten
ein authentisches Erlebnis zu bieten
und die Wertschopfung bei den Anbie-
tern zu steigern.

BUCHBARE ANGEBOTE GEPLANT

Eroffnet wurde die touristisch insze-
nierte Route von Bern Welcome in
Zusammenarbeit mit den involvierten
Gemeinden und weiteren Stakeholdern
im Herbst 2020. Innotour unterstiitzte
das Projekt. Fir den Unterhalt der
Elemente entlang der Strecke arbei-
tet Bern Welcome mit einem lokalen
Forstbetrieb zusammen. Die Aktualitat

weitere Routen entstehen in den Regionen Frienisberg, Gantrisch, Laupen und Emmental.
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der Inhalte im digitalen Kanal gewdhr-
leistet die Organisation. Geplant ist,
in den kommenden Jahren buchbare
Angebote zu schaffen. Das erste buch-
bare Angebot wurde auf dieses Jahr
bereits umgesetzt: die Berner E-Bike
Liebe. Es handelt sich um ein Uber-
nachtungsangebot mit E-Bike-Miete
in der Stadt Bern.

Die Radwanderroute 888 Grines Band
Bern war die erste von den nun folgen-
den inszenierten Radwanderrouten in
den Regionen Frienisberg, Gantrisch,
Laupen und Emmental. Jede Route
erzahlt ihre eigene Geschichte und
diese wird entlang der Route szenisch
inszeniert. Die Vielfalt der Destination
wird so auf eine Uberraschende und
unterhaltsame Weise gestaltet.

BESTEHENDE LOKALE
ANGEBOTE WIE HOF- UND
DORFLADEN WURDEN IN DAS
PROJEKT INTEGRIERT.

PANORAMA

Pluspunkt
Das Grine Band Bern tragt zur
Forderung des Langsamverkehrs bei.

Kontakt

Bern Welcome
0313281212
contentldbern.com
Bern.com/gruenesbandbern




DIE «ROUTE VERTE»

NATURPARKE NACHHALTIG

ERLEBEN

Auf der E-Bike-Strecke «La Route Verte» durchquert man in einer Woche alle sechs Naturpar-
ke des Jurabogens. Bei diesem Angebot stehen die Forderung der sanften Mobilitdt und die
Erkundung dieser lebendigen Landschaften im Zentrum.

Rianne Roshier, Netzwerk Schweizer Parke

Auf Uber 450 Kilometern fihrt die
«Route Verte» die Gaste zwischen
Schaffhausen und Genf auf eine Ent-
deckungsreise durch die lebendigen
Landschaften der Parke des Jurabo-
gens. Die Route, die im Mai 2018 von
den sechs Naturpidrken gemeinsam
lanciert wurde, ist fir den E-Bike-Tou-
rismus gedacht. Das Konzept ist ein
voller Erfolg - 3000 Bikerinnen und
Biker pro Jahr sprechen fiir sich. Die
Velotouristinnen und Touristen reisen
entweder individuell und nutzen die
Informationen auf www.larouteverte.ch
oder sie buchen [mehr als 200 pro Jahr]
tber Eurotrek eine Pauschaltour mit
Gepéacktransport.

Die «Route Verte» wurde mit For-
dermitteln von Innotour entwickelt.
Unterstiitzt wird sie durch die Parke
und die Tourismusorganisationen
sowie bei der Kommunikation und
beim Marketing durch die «Loterie
Romande». Aktuell wird eine Finan-
zierung gesucht, um das Angebot
dauerhaft zu erhalten.

ALTERNATIVE ZUM AUTO

Die «Route Verte» sollte von Anfang an
mehr sein als ein einfaches Tourismus-
angebot. Sie vermittelt die Werte der
Parke, indem sie die Zusammenarbeit
(zwischen den Parken und den Touris-
musorganisationen) starkt, die Reisen-
den fir die Landschaften sensibilisiert
und so deren Erhalt férdert.

Alle Parke des Jurabogens ohne Auto
zu durchqueren, war eine der Heraus-
forderungen bei der Planung. Aufgrund
der grossen Distanzen, die es zurlickzu-
legen gilt, fiel die Wahl auf das Velo, spe-
ziell auf das E-Bike, damit auch altere
oder weniger sportliche Personen die
Strecke bewaltigen konnen. Als Grund-
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Die «Route Verte» sensibilisiert die Reisenden fiir die Landschaften des Jurabogens und

fordert so deren Erhalt.

IM TOURISMUS IST DIE
MOBILITAT HAUPT-
VERANTWORTLICH FUR
DIE CO,-EMISSIONEN.

lage fur den Routenverlauf diente das
«Veloland Schweiz» von SchweizMobil.

Im Tourismus ist die Mobilitat haupt-
verantwortlich fir die CO;-Emissio-
nen. Daher ist es wichtig, Angebote zu
schaffen, die auf eine sanfte und nach-
haltige Mobilitdt setzen. Die Etappen
missen mit offentlichen Verkehrsmit-
teln erreichbar sein. Der Erlebnisfaktor
muss die Gaste motivieren, anstatt mit
dem Auto, zu Fuss oder mit dem Velo zu
reisen. Das Potenzial der Schweizer Inf-
rastruktur ist in dieser Hinsicht enorm
- die Tourismusakteure miissen sie nur
bestmaglich nutzen!

PANORAMA

Pluspunkt

Die «Route Verte» setzt auf sanfte
Mobilitat und scharft das Bewusstsein
fir den Erhalt der Landschaften.

Kontakt

Netzwerk Schweizer Parke
0313811071
r.roshier@parks.swiss




«WALK THE TALK»

TOURISMUS IN HISTORISCHEN
BAUTEN - EIN KINDERSPIEL?

Am Workshop des SECO «Baukultur: aus alt mach neu!» haben sich dreissig Fachleute fiir
Tourismus und Kulturerbe zu einem wertvollen Erfahrungsaustausch getroffen.

Blandine Guignier, Journalistin fiir Insight

Die Anforderungen an den Erhalt
des HKulturerbes und den Empfang
von Gasten lassen sich nicht immer
leicht vereinbaren. Dennoch machen
sich in der Schweiz jedes Jahr viele
Menschen mit Leidenschaft daran,
historische Statten in Restaurants,
Hotels oder Freizeitbetriebe zu ver-
wandeln. Am 29. September fand der
Workshop des SECO an einem dieser
geschichtstrachtigen Orte statt: im
Schloss Burgdorf, das die Titelseite
der Insight-Ausgabe Nr. 26 ziert.

Dem Berner Mittelalterbau wurde
2020 neues Leben eingehaucht. Er
vereint nun ein Museum, ein Res-
taurant und eine Jugendherberge.
Markus Meyer und Urs Weber, Prasi-
dent respektive Geschaftsfihrer der
Stiftung Schloss Burgdorf, schilder-
ten das Abenteuer den rund dreis-
sig Teilnehmenden. Auch der Umbau
eines Kapuzinerklosters in Stans zu
einem Hotel-Restaurant und Tagungs-
haus namens «Culinarium Alpinums»
[Insight Nr. 26] wurde prasentiert.
Betreiber Peter Durrer beleuchtete
dessen Positionierung. Um die Zeit der
Industrialisierung ging es beim Verein
Industriekultour. Prasidentin Esther

von Ziegler, die selbst den Umbau
einiger ehemaliger Fabriken in der
Ostschweiz beaufsichtigt hat, stellte
eine neue Broschire mit Tagestouren
zur Industriekultur der Region var.

Die Gesprache Uber die Projekte boten
wertvolle Erkenntnisse. Bei jedem
Umbau eines historischen Gebdudes
zu einem Tourismusstandort stellt
sich die Frage, welche Struktur am
besten passt. Zudem sollten die kiinf-
tigen Geschéftsflihrerinnen oder -flih-
rer maglichst friih einbezogen werden.

Auch ein standiger Dialog mit den
Behdrden fiir Denkmalpflege ist
unerlésslich. Nina Mekacher, stell-
vertretende Leiterin der Sektion Bau-
kultur des Bundesamtes fiir Kultur,
berichtete, wie Schweizer Projekte
die Gegensatze zwischen dem Erhalt
des Kulturerbes und der kommerziel-
len Nutzung der historischen Bau-
ten erfolgreich Uberwinden konnten.
Mehrere Teilnehmende bestatigten,
dass die Unterhaltungskosten bej
denkmalgeschitzten Gebauden zwar
generell héher sind als bei neueren,
der Charme des Alten aber auch
hohere Preise erlaubt.

Das A und O ist gute Kommunikation.
So erreicht man Gaste, die die Authen-

tizitat der geschichtstrachtigen Bauten
schatzen, und damit Rentabilitat. Auch
deshalb sagte der beim Event anwe-
sende Prasident von Swiss Historic
Hotels und Direktor Kurhaus Berglin
(GR), Christof Steiner: «Ja, mit Baukul-
tur kann man Geld verdienen!»

Der Workshop des SECO fand im Schloss
Burgdorf statt.

WEITERE IMPULSE:
ALLE INNOTOUR-PROJEKTE
UNTER

www.seco.admin.ch/innotour

Kontakt

Christoph Schlumpf
Frogrammleiter Innotour
christoph.schlumpf@seco.admin.ch
058 462 27 15

Kontakt
Lea Pirovino
Vollzug Innotour

058 463 47 74

lea.pirovinodseco.admin.ch

Adresse

Staatssekretariat flr Wirtschaft SECO
Tourismuspolitik, Innotour
Holzikofenweg 34, 3003 Bern
tourismus@seco.admin.ch
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